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Lugares de significaciéon de género.
LA PELUQUERIA COMO LUGAR
DE SOCIALIZACION TRADICIONAL MASCULINA

XIMENA MANRIQUEZ GARCIA

Universidad de Guadalajara ; weztka.xm@gmail.com

La arquitectura parece simplemente ponerse

al servicio de las necesidades naturales mas basicas
(dormir, comer, cagar, mear..) sus puertas y ventanas,
sus muros y aberturas, regulando el accesoy

la mirada, operan silenciosamente como

la méas discreta y efectiva de las «tecnologias

de género» (Beatriz Preciado, 2006).

Las sociedades establecen y delimitan el sery hacer de los sujetos bajo construccio-
nes socioculturales. De tal forma, las identidades de género, los hébitos de higiene
y cuidado, el gusto, la estéticay la moda son elementos que moldean alos sujetos
mediante mecanismos de selecciéon y regulaciéon. Por lo tanto, una manera de acer-
carse ala construcciéon y transformacién de los atributos del cuerpo y la sexualidad,
esto es, la identidad de género de los sujetos esta en el despliegue que hacen de
ésta en los lugares de socializacion. En este sentido, las peluquerias son lugares
tradicionalmente masculinos y que han sido la guarida de los varones. Asi, la cons-
truccion de la identidad de género se comprende a través de la peluqueria como un
lugar de socializaciéon tradicional de los hombres. Por lo cual, se ha utilizado como
herramienta principal el método de la entrevista a hombres, que frecuentan tres
peluquerias de la ciudad de Guadalajara, Jalisco, México. Observando ademas, sus
préacticas e interacciones en dichos lugares de socializacion y significacién de la

identidad masculina.
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En el primer apartado se abunda en la significacién de los lugares por medio
de la relacion entre género y lugar. En el segundo, se describo en tres peluquerias
para después exponer mediante las practicas y las interacciones en éstos lugares,
que la barberia es un espacio para la socializacion de los varones. El tercer apartado
tiene como objetivo evidenciar co6mo se ha transformado la peluqueria como un
lugar de socializacién masculinay su relacién con las modificaciones en las identi-

dades de género masculinas tradicionales.

Lugares de significacién y de género

Los individuos dotan de significados a los espacios: el acudir aun lugar es un habito
de la vida diariay es también en donde los sujetos expresan o reproducen su mane-
ra de ser ante ellos mismos y los otros. El lugar es un sistema o red conceptual en
el que se inserta y participa el sujeto para tener sentido y es ademas en donde se
condensan las biografias e historias.1Asi mismo, las identidades se construyen en
un tiempo y espacio; por lo tanto, a los sujetos y a sus identidades se les atribuyen
ciertos rasgos culturales. Por ejemplo, la identidad de género conjunta las maneras
de ser hombre o mujer bajo determinadas condiciones socioculturales; como tam-
bién, es un proceso continuo y relacional que siempre tiene lugar entre el sujetoy
su interacciéon constante con los otros.

En este sentido, las sociedades establecen y delimitan el ser y hacer de los
sujetos bajo construcciones de su cultura. Asi pues, al privilegiar ciertos valores se
usan mecanismos de selecciéon y regulacién, como el gusto, la estética y la moda:
el peinado, el maquillaje, labarba, el bigote, las patillas y el vestuario, son parte del
conjunto que delimita la relacion del agente con el mundo social. Asi entonces, el
gusto como la propension y aptitud para la apropiacién material y simbdlica deter-
mina la vision del mundo de los sujetos pues penetra las diferencias inscritas en el
orden fisico de los cuerpos, en el orden simbélico.2

De tal manera, el anélisis sociocultural a dichas construcciones, evidencia los
cambios en las maneras de ser y actuar de los sujetos respecto de las distintas mani-

festaciones del cuerpo y la sexualidad, es decir, la identidad de género. Para ilustrar

1Vergara Figueroa, Abilio (coord), Imaginarios: horizontes...

2Bourdieu, Fierre, La distincién, pp. 169-222.
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lo anterior, la identidad se define y afirma en la diferencia: los valores otorgados a
lo bello estan regulados por el gusto y la distinciéon, entonces el arreglo del cabello
evidencia el rango, el prestigio y la distincién de los sujetos. Por supuesto, los indi-
viduos despliegan sus habitos de higiene y cuidado en los diversos lugares. En este
sentido, el espacio urbano e incluso el familiar pueden ser abordados etnogréafica-
mente a partir de espacios que se estructuran sobre la base del género.3

Los lugares asociados tradicionalmente a la socializaciéon de los varones son las
barberias, las cantinas, los billares, la esquina del barrio, etcétera. En la peluque-
ria, como en otros espacios, se realizan préacticas que tienen al cuerpo y la imagen
masculina como principal actor. Son los lugares que permiten y refuerzan el apren-
dizaje de ser hombre.4La peluqueria entonces es un lugar en donde se despliega la
identidad masculinay en donde se lleva a cabo el arreglo del cabello de los varones;
este habito de higiene y cuidado reproduce la diferencia genérica. Asi también, la
peluqueria es un lugar tradicional, barrial, donde el corte de cabello adquiere una
simbologia particular, pues es un recinto especial para la identidad masculina y
para su despliegue. «Parece que este sitio es la guarida de los varones; un trabajo

hecho por hombres y para los hombres... y no hay mas».5

Descripcién de tres lugares locales

La peluqueria de Pedro

El proceso de modernizacién de las ciudades ha llevado al cambio en los espacios.
Las barberias han estado relacionadas al barrio tradicional. La peluqueria de Pedro
Ramirez Reyes esta en el local 617A de la calle Andrés Téran en el barrio tradicional
de Santa Tfere, Guadalajara, Jalisco, México. Tiene un mobiliario sencillo y antiguo.
Se trata de un local pequefio, con un bafio y un diminuto cléset. La atmdsfera del
lugar transporta a otra época: se escucha la cancién del compositor Agustin Lara.
Asi también, Pedro, el propietario es un sefior de edad avanzada. El tiene 77 afios.
Su rostro muestra arrugas y su caminar es lento. Pedro viste una camisa azul y un

pantalén café. Sus prendas estan planchadas y limpias. El estad debidamente fajado.

3Massey, Alexander, «The Way We...».
4Licona, Ernesto, «La peluqueria...», pp. 161-200.

5Muifiiz, Aimeé, «Un oficio de...», seccién B, p. 8.
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Usa cinturén negro y zapatos lustrados. Su peinado y bigote demuestran aseo y cui-
dado. Sin embargo, las ufias de sus manos estan largas y algunas de ellas sucias.
Pedro tiene tres meses trabajando en la peluqueria, al respecto dice: <mientras
el negocio deje para el localito, seguiré». Durante la entrevista Pedro se mostré
inquieto pero al poco rato se encontré en total confianza y lo hizo notar al repetir
constantemente: «estamos en confianza, ¢verdad?». Pedro se expresa con total for-
malidad. El es un hombre de antes, es decir, con manera de actuar tradicional pues
sigue el protocolo. Por ejemplo, ha pasado una hora de la charla y ha llegado un
cliente ala peluqueria, Pedro saludé amablemente y ofrecié a dicho sefor el perié-
dico, éste respondi6: «no, gracias; lo recibo en casa». Se sent6é y pidi6 que le cortara

el cabello con el «<nGmero uno» y se mantuvo callado durante el servicio.

La peluqueria de Thny

Estd en el numero 272 de la calle M. Diéguez también en el barrio de Santa ltere,
dicho local es parte de su vivienda, pues se trata del Gltimo espacio de su casa,
contiguo ala cochera. La puerta negra es la entrada al pequefio espacio de la pelu-
queria. Es asi que al acercarme un poco al lugar vi a dos jévenes, quienes estaban
sentados en unabanca. Uno de ellos, estaba recargado en los barrotes de la ventana
mientras sostenia un balén de fatbol. Caminé para ingresar por completo a la pe-
luqueria y tomé asiento para observar el trabajo de Tbny que atendia a un cliente.
Saludé a todas las personas y no pregunté si me encontraba en la peluqueria de
Tony porque de frente, al ingresar y levantar la mirada, en la pared estaba una lona
con dos fotografias: un par de nombresy también fechas. Se lee: Antonio y la fecha:
julio de 1959, en letras de color negro y de un tamafo considerable. Se trata de un
homenaje a su hermano, quien fue su maestro en el oficio y también dicha lona
recuerda su trayectoria como peluquero.

En la peluqueria hay tres grandes espejos, un lavamanos blanco y pequerfio, y
aproximadamente, siete sillas de madera con respaldo y asiento forrado. Ademas,
un mueble, en forma de co6moda con diversas divisiones que contiene revistas mal-
tratadas pues los colores no son nitidos y las hojas estan dobladas. En la ultima
division, esta una television y un aparato para reproducir dvd. Finalmente, hay
distintos cuadros, que parecen enunciar la aficion de Tbny por el equipo de fatbol,

Atlas. En el lugar, estd una sefiora de edad avanzada, que viste unablusa estampada
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con flores. Su cabello es corto y castafio. Ella se encuentra sentada en la silla méas
cercana ala puerta y se ha recargado en la pared. Al principio, parecia interesada
en el video de masica clasica que se proyectabay al poco rato, terminé por dormir-
se. Es la esposa del segundo cliente de Tbny.

El primer cliente es un adulto mayor que viste un conjunto deportivo. El ruido
del lugar, lo encabeza la musica clasica pues es el género de mdsica que le gusta a
Tbny. Después de unos minutos, él ha terminado con su primer cliente. Por ello,
los jovenes, que se encontraban afuera, ingresaron a la peluqueria y ayudaron a
caminar al adulto mayor, pero alos pocos minutos, el sefior, regresé ala peluqueria
pues olvid6 un cuaderno y una carpeta. El segundo cliente se sent6 en el tradicional
mueble de peluqueriay parecia estar dispuesto a ser atendido. Expresé que deseaba
un corte de cabello y para definirlo dijo: «lo quiero como el del otro sefior», es decir,
corto. Tbny comienza con el corte, mientras su cliente, cierra los ojos al sentir el
paso de la maquina, en ese momento mencion6 «sentirse como Sansoén; perdi la
fuerza y ahora pierdo el cabello». A lo que Tbrn» respondi6: «jte verds bien y te sen-
tirds tan conforme que no querras cambiar de corte!» El peluquero le da confianza
pues es la primera vez, sefialé Tony, que dicho cliente tendra el cabello tan corto.

La televisién estad encendida, se reproduce un video de musica clasica y dichas
iméagenes sirven para que Tbny comente las diferencias culturales entre México
y otros paises: «,cuando se vera algo asi en México?» El hace referencia a un con-
cierto masivo, en donde prevalece, la ejecucion de instrumentos como el violin,
el piano y ademas el canto de 6pera. Thny se dirige a mi: «,te gusta esa muasica?»
Respondi que si. Es la primera interacciéon, entre Tony y yo, pues a mi ingreso sélo
saludé. Mi estrategia fue esperar hasta que él atendiera a sus clientes y asi poder
entrevistarlo. El estar ahi, por un par de minutos, me permitié observar la dinamica
de los sujetos. Tbny para continuar la charla me refiri6 que uno de los mausicos, el
violinista, se presentara en poco tiempo en el Auditorio Telmex. A los minutos, la
esposa del segundo cliente platica con Tbny. Ellabromea y le pide que también le
corte el bigote a su esposo. Tony se rie ante dicho comentario y agrega «le recor-
taré las cejas»; tomo6 las tijeras a las cejas del cliente para recortarlas ligeramente.
Después, el segundo cliente, entrecerrd los ojos, y exclamé: «jojald que mi cabello
salga méas negro!» El peluquero respondié: «claro, incluso a algunos les sale todo

chino» o «bien, te puede salir como a tu hijo el giiero». Tbny trabaja con navaja libre.
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Mencioné que él sabe afilar la navajay para ello emplea una piedra especial. A un
costado del sillén, se coloca una gran franja de cuero, cuyo nombre es afilador, que

precisamente es Gtil para darle filo a la navaja.

La peluqueria Fénix

Es un negocio familiar. Jorge Villegas hered6 de su padre el establecimiento. La his-
toria de esta peluqueria comenz6 hace 61 afios: primero dentro de las instalaciones
del Hotel Fénix pues era parte de los servicios que ofrecia dicho hotel. Asi, la pri-
mera ubicacion de la peluqueria fue en esquina de la calle L6pez Cotillay Ramén
Corona, en el centro de Guadalajara, Jalisco. El sefior Villegas padre se hizo cargo
de la peluqueria Fénix después de una pelea entre el duefio del hotel y el anterior
propietario de dicha peluqueria. En la actualidad, la peluqueria Fénix se encuentra
en la calle de Prisciliano Sdnchezy Maestranza. Jorge Villegas es el administradory
también peluquero del lugar. Angel Delgadillo y José Elizalde, son pelugqueros que
han trabajado ahi por décadas.

Esta peluqueria esta en un amplio local que desde la calle es posible observar,
tiene un gran vitral y en el mismo se lee: Peluqueria Fénix. Se ingresa por la parte
derecha de una puerta suficientemente amplia; la cual, no se abre por completo. A
unos cuantos pasos, estan un par de sillones en color beige, que aunque antiguos,
son lo suficientemente comodos. Asi mismo, en la pared, se ha colocado una piza-
rra para anunciar los servicios y sus respectivos precios: el corte de cabello, por la
cantidad de 100 pesos, la rasura o rasurada, por la misma cantidad, el bigote por 50
pesos, el arreglo de barba y la limpieza facial y masaje, por 110 pesos y por ultimo,
el masaje, por la cantidad de 50 pesos. A lo largo del local, en el lado opuesto al
ingreso, se han colocado cinco sillones, es dicho objeto el emblema de las peluque-
rias. Se trata pues, de muebles para sentarse con elementos de piel en el respaldo
y el asiento. El resto, se recubre de metal, por lo tanto, es pesado, y cuenta con un
mecanismo para ajustar la alturay el respaldo. De tal forma, el peluquero lo adapta
a las caracteristicas anatomicas del cliente.

Uno de los empleados se negé a una entrevista, argumentando: «mire, ahora
estoy enfermo y cansado, y tendria que recordar». El acomod6 el sillén, para facili-
tarse el arreglo de la barba a uno de los clientes. Trat6é de tomar la navaja con preci-

si6n, aunque sus manos temblaron, pero, para evitar su movimiento involuntario,
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se apoyo6 en el rostro del cliente al llevar una mano sobre la otra, como un soporte.
A unos metros, estd un gran mueble de madera, es un bur6, se emplea para colo-
car las herramientas de los peluqueros: innumerable cantidad de peines, cepillos,
maquinas, tijeras, productos para el cabello, talcoy demés aditamentos. Los espejos
son parte del lugar, y, también, hay dos pequefios cuartos, uno de ellos, sirve como
sanitario y el otro, se emplea como almacén. Los peluqueros visten una bata en

color blanco y cada uno tiene un espacio propio para trabajar.

LAS PRACTICAS E INTERACCIONES

La peluqueria es el espacio social que posibilita las relaciones entre los varones
ya que en dicho lugar establecen lazos y vinculos. Para Tony la interaccién con el
cliente debe ser constante y cordial: «jimagina, c6mo seria un peluquero mudo!». Es
tan importante la charla entre el peluquero y el cliente pues el peluquero es tam-
bién un psic6logo y un consejero. Asi, él trata con familiaridad a todos los clientes
y asi explica por qué se dirige con confianza hacia uno de losjévenes, su cliente. Se
refirié, a él como «<mi nifio» y le toc6d el hombro. Ademas, la peluqueria es un lugar
tradicionalista 'y familiar, dice Tony. En la peluqueria se rednen todos los miembros
de la familia: papéa, la mama, los hijos y hasta los nietos. En contraste, Pedro sefiald,
que le gusta permanecer en silencio mientras realiza a los clientes el arreglo del
cabello. El no es como «algunos peluqueros que son como pericos. A mi, solamente
un cliente me dijo que me quedara en silencio». Para reafirmar lo que me decia, se
llevé el dedo indice alabocay pronuncié un jshh! Asi, para Pedro, el cliente debe
leer mientras él hace en silencio su trabajo.

Para referir, los temas que abordan los varones en la peluqueria, sefiala Jorge
Villegas, propietario de la peluqueria Fénix, la platica en la peluqueria gira en tomo
al fatbol y también alas relaciones amorosas: «no ha faltado el cliente que llega con
la amante y después con la esposa». Asi mismo, se habla de la situacién actual, de la
politica del pais, de la creciente violencia. Son estos temas los que conforman parte
de la comunicacién entre el peluquero y los clientes. Sin embargo, «el peluquero se
convierte en un confidente, los clientes se desahogany comparten sus desamores».
Tbny habla con los clientes de fatbol. El se dijo fanatico del equipo Atlas y sefaloé:
«es el padre del fatbol, y un semillero de jugadores, pues cualquier equipo tiene

algun jugador del Atlas».
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Lugar de tradiciéon y de transformacién

El corte de cabello es una accién expresiva y su arreglo es un suceso comunicativo.
Ademas, es un acto sociocultural que dice algo del género del sujeto. La peluqueria
es un espacio tradicional donde se arregla el cabello de los hombres y es también
un oficio. Desde el siglo xx, los hombres han acudido a la peluqueria y las foto-
grafias antiguas han revelado la tipica escena en donde los hombres de prestigio y
cierto rango son atendidos en sillones giratorios. En la actualidad, Jorge Villegas,
de la peluqueria Fénix, comenté: «aqui, acuden politicos, regidores». Cabe sefialar
que el entrevistado narr6 como una de las mejores anécdotas de su oficio el haber
atendido a Facundo Cabral y dicho suceso ocurrié cuando la peluqueria Fénix era
parte de las instalaciones del Hotel del mismo nombre.

José Elizalde, quien también labora en la peluqueria Fénix; aprendié de su pa-
dre el oficio. José nacié en Yahualica, Jalisco, México donde vivié por algunos afios
y es alli en donde ayudaba a su padre en la peluqueria. Fue el Gnico de los hijos en
aprender el oficio. José recuerda que en el pueblo los padres decidian hasta el corte
de los hijos. En contraste, con la ciudad en donde si se podia elegir el estilo y el
arreglo personal. Respecto de su oficio, mencion6 que no le gustaba ser peluquero
pues él queria ser camionero. Al poco tiempo de trabajar como peluquero, en la
ciudad de Guadalajara, logr6 ahorrar cierta cantidad de dinero y asi, junto a su her-
mano, planedé comprar un camioén. Sin embargo, no logr6 su plan pues su hermano
murié. José comentd que queria ser camionero para viajar y conocer muchos lu-
gares. Asi, aunque al principio, no le gustaba el oficio de la peluqueria, le tomo «el
gusto» pues se interes6 en estudiar cultura de bellezay fue entonces que conocié la
complejidad del oficio. En la actualidad, a José si le gusta su trabajo.

Angel Delgadillo, empleado de la peluqueria Fénix, aprendi6é hace 50 afios el
oficio. Se hizo peluquero en su pueblo, Magdalena, Jalisco, México. Angel se refiere
a su lugar de origen como «el pueblo». Asi, <no me qued6 de otra, mas, que apren-
der el oficio de la peluqueria [...] Mi padre me ensefié pues antes, nos dominaban
con los puros ojos [...] Pero a mi, me hubiera gustado aprender algo mas movido;
eso de estar aqui encerrado, pues no. [Ademas], cuando hay clientes uno se divier-
te, pero si no aqui nada mas uno mosqueandose».

La familia Villegas, propietaria por generaciones de la peluqueria Fénix, es ori-

ginaria del Valle de Guadalupe. El padre de Jorge, actual administrador, y sus tios
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fueron todos peluqueros y también musicos. Jorge Villegas aprendié en la infancia
el oficio. Narré que los nifios realizaban muchas actividades en las peluquerias.
Eran llamados chicharos o aprendices. Se conocia el oficio al estar en las peluque-
rias pero sefiala que «los oficios se estan perdiendo». En este sentido, antes acudir
a una peluqueria implicaba desde el aseo de calzado, hasta un corte de cabello. De
ahi entonces, que los nifios boleaban al cliente, mientras se le realizaba el corte;
aprendian poco a poco el oficio.6 Al respecto, también Angel, empleado de la pelu-
queria Fénix, mencion6: «ahora, a los nifios, no les interesa ganar dinero. Y ya no
hay respeto a los padres, ahora los niflos mandan a los papas».

En contraste, Pedro, propietario de la peluqueria, en la calle Andrés Tferan,
sefald: «<a ninguno de mis hijos le gusté lo de la peluqueria» Agreg6 que dos de sus
hijos son programadores en computaciéon. El, en cambio, aprendié la actividad que
desempefiaba su padre, en su estado natal Oaxaca: el trabajo de la tierra. Ademas,
fue arriero y musico. Sin embargo, al llegar a Guadalajara, decidié aprender el
oficio de la peluqueria, con el maestro José, quien tenia su barberia y peluqueria
en la avenida Juarez y la calle de Maestranza. Asi por mas de 47 afios ha sido pe-
luquero, incluso cuando estuvo de bracero en Estados Unidos. También recordé la
peluqueria que tuvo durante 17 afios en la colonia La Calma, donde compraba para
los clientes, el periédico El Informador y la revista Selecciones. Para las damas, que
los acompafiaban tenia las publicaciones de Cosmopolitan y la revista Hogar. Final-
mente, alos nifios, les ofrecia Daniel el travieso.

Respecto de Antonio Diaz Ramirez, Thny propietario de la peluqueria en Mi-
guel M. Diéguez, hace 52 afios aprendié de su hermano el oficio de la peluqueria.
TYabajé por afios con él hasta que puso su propia peluqueria. Tbny afiadié que
también ha tenido aprendices, entre ellos, su nieto de 15 afios, quien en pocos dias,
trabajara con él.

La identidad de género masculina revela los atributos socioculturales especi-
ficos, considerando el contexto histérico en que dichas caracteristicas son estable-
cidas hacia los varones. Para ejemplificar, las diferencias en la maneray forma de
arreglar el cabello. Pedro, de la peluqueria en Andrés Tferan, sefial6: «<en sumomen-

to se critic6 a los melenudos. En los afios setenta, se escuchaba que alguna gente

6Mufiiz, Aimeé, «Un oficio de...», seccion B, p. 8.
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se expresaba de losjovenes con cabello largo como: unos pinches maricones». Tam-
bién enfatizé la contradiccién de algunos sujetos pues al paso de los afios, adoptan
los estilos que antes criticaban. Asi, quienes en sujuventud desaprobaron alos <me-
lenudos», en la actualidad, usan el cabello largo y hasta coleta. Por lo tanto, el gusto
y la distincién, desde la normatividad y a partir de los valores de los propios sujetos
sufren transformaciones que se expresan en nuevas formas del arreglo personal.
Considerando lo anterior, las razones por las cuales los varones ya no acuden
a las peluquerias, segln los sujetos entrevistados son diversas. Por ejemplo, para
Tbny, la peluqueria es «tradicionalista» y es en donde acuden los hombres que
desean un arreglo de cabello tradicional. Ademas, la gente ya no va a las peluque-
rias pues: «las mujeres son pretensiosas y quieren decir que llevan a sus hijos, a
tal o cual estética». En lo que respecta, al sefior Pedro, sefial6: «los institutos y las
estéticas han terminado con mi trabajo y estdn acabando con el oficio». Ademas,
enfatiz6: «jesto, estd muerto!, porla crisis y la oferta en los institutos, el corte gratis.
Ya s6lo la gente delicada paga por un servicio en la peluqueria». Para evitar desapa-

recer, la adaptacién, como sefiala Victor L6pez Arce que:

Desde hace muchos afios ellos [los barberos] tuvieron que adoptar y mezclar la onda de lo
unisex y el concepto de «estética» para sobrevivir, usando incluso aparatos como secadoras de
pelo y shampoos que en la peluqueria tradicional de hombres nunca se us6. También encuen-
tras las barberias que no cambiaron y se mantuvieron tal como siempre y con la misma téc-
nica de cortes tradicionales, como los «rebajados», casquetes corto y largo, los desvanecidos o

cortes cuadrados atras, y los famosos cortes fiat top y brush [cortes de militar].7

Por otro lado, Tony ha vivido en el barrio de Santa Tere por muchos afiosy es
ahi en donde ha ejercido el oficio de peluquero: <hasta los sesenta, el barrio de San-
ta Tbre estaba a las orillas de Guadalajara. Llegaba hasta la avenida Américas y todo
lo demas era llanos». Ademaés, hace algunos afios «te puedo decir que antes las cosas
eran distintas; entonces, se salia con la familia, uno iba a misa, claro; el ir a misa
no se discute». Tony describe los procesos de urbanizacion de la ciudad, al referir la

palabra «destruir» y asi califica el crecimiento de la ciudad de Guadalajara.

7Entrevista a Victor Lépez Arce, realizada por la autora.



Tbny no esta de acuerdo con el nuevo uso del suelo en el barrio de Santa Tere
y ha construido una representacion de los tiempos pasados como mejores de los
cuales se refiere con afioranza. En este sentido, la vida cotidiana de Tony se cons-
truye retomando algunos elementos del pasado, entre ellos, la familia como centro
rector de la socializacion. A las 2:00 p.m. Tbny estid por terminar con su ultimo
cliente, unjoven, aquien por afios le ha cortado el cabello y de quien conoce a toda
su familia. En ese momento, llegaron cuatro personas. Se trata del hijo y nietos de
Tony, lo noté por el saludo. Ellos han llegado a comer. Al parecer, sus nietos cursan
la educacién secundaria, pues visten su uniforme escolar y cargan unos libros en
los brazos. Tbny, le pide a su hijo que cierre la cochera.

Muy similar es el caso de Jorge Villegas, propietario de la peluqueria Fénix,
sefialé los cambios en el uso del espacio de la zona centro de la ciudad de Guadala-
jara: «los establecimientos de diversion nocturna se han incrementado en el centro
de la ciudad. S6lo alrededor de la peluqueria hay varios antros y bares; es mucho
el ruido». Abordé que dichos locales han proliferado en los Ultimos gobiernos; los
cuales pertenecen a un partido conservador y asi ejemplificé lo que denominé la
doble moral de la sociedad tapatia. Ademés, se manifesté6 a favor de la creacion
de una zona de tolerancia pues en el Centro aln viven muchas familias y nifios.
Reiterd su respeto por las diferentes opiniones y formas de ser; sin embargo, «las
cosas estarian mejor, si como antes, todos los negocios nocturnos se concentraran
en una sola zonan.

Los tiempos y las préacticas de los sujetos se han modificado y asi podemos
entender los distintos horarios de las peluquerias. El tiempo también es una cons-
truccién sociocultural. Para algunos sujetos, el tiempo no cede y tampoco el caos de
la ciudad. Por lo tanto, el tiempo es una de las razones para que el cliente de la pe-
luqueria de Pedro, acuda a dicho establecimiento: «la atencién es rédpiday no tengo
que esperar». En contraste, la peluqueria también parece retomar una concepcion
del tiempo distinta, con una velocidad mas lenta y al respecto sefialan Angel, José
y Jorge, de la peluqueria Fénix; el corte de cabello en la peluqueria es mucho mas
«limpio» que en las estéticas. El arreglo del cabello en la peluqueria debe estar «bien
hecho» para «cuidar todos los detalles». Para lo cual, el peluquero se toma su tiem-
po; el promedio para un servicio de corte de cabello debe ser como minimo de 20

minutos. De la misma manera, Pedro sefial6: «<lo mas importante, es que el cliente
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se vaya a gusto; por eso cuido hacer un buen servicio». En el mismo orden de ideas,
el horario de la peluqueria Fénix se redujo, pues lajomada de trabajo es de lunes a
sdbado, de 9:00 a.m. a 8:00 p.m. La peluqueria de Tony tiene un horario de lunes a
domingo y entre semana de 9:00 a.m. a 2:30 p.m., por las tardes de 4:00 a.m. a 8:00
p.m.; el sdbado de 6:30 a.m. a 5:00 p.m. y el domingo de 8:30 a.m. a 1:30. En este
sentido, recuerda Tbny: «antes, los dias de mas trabajo eran los sdbados, pues era
el Gnico dia en que la gente rayaba», es decir, los sujetos recibia sus sueldos. Jorge
mencion6 también que los fines de semana eran los dias buenos para el negocio.
Asi, Angel comenté: «ahora, hay dias muy buenos, que compensan los dias malos.
Ademas, antes habia clientes que se arreglaban cada ocho dias, 3» en estos dias, cada
mes viene la gente ala peluqueria».

Los cambios en las dindmicas socioculturales y la reconfiguracion de los espa-
cios, segln los sujetos entrevistados, se debe a «la televisidn, las telenovelas, con
tantas porquerias, el internety el que se acaban los valores morales y familiares»
Asi mismo, «la gente era méas accesible y méas amable. Ahora, todo son negocios
y ya no hay unién entre vecinos, y hay drogas y rateros».8 Son pues, bajo dichos
factores que Tbhny comprende la transformacién del barrio de Santa Ttere, En este
sentido, Jorge Villegas abord6 que las transiciones en la vida social son debido a
los medios de comunicacién y al contacto con Estados Unidos. Angel Delgadillo
abunda en los cambios respecto del estatusy el rol de padres e hijos, sefialé: «<habia
respeto; los hijos obedecian. Se iba a misan».

El pueblo y la ciudad como espacios fisicos y sociales posibilitan diferentes
maneras de socializaciéon. Por ejemplo, José Elizalde comparé los procesos so-
cioculturales que se dan en el pueblo y la ciudad; destacando que en la ciudad
los sujetos no estan, en la misma medida, bajo la normatividad de la familia.
Asi, las percepciones y las practicas, que se dan en tomo a la peluqueria son
distintas para los sujetos y dependen de un contexto sociocultural e histérico
particular. Al respecto, se menciona el papel de la peluqueria en la vida social
de los pueblos:

«En los barrios y en los pueblos, estas peluquerias son el centro de reunién

de algunas personas que van a charlar sobre las Gltimas noticias, mitotes y nove-

8Entrevista a Antonio Diaz Ramirez, realizada por la autora.
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dades. No s6lo acuden a cortarse el pelo o la barba».9 En contraste, en la ciudad de
Guadalajara, los procesos de industrializaciéon y urbanizacién han transformado los
barrios tradicionales, como el caso del barrio de Santa Itere y el centro de la ciudad.
«Thny» menciond; «aunque mis clientes de afios se cambien siguen viniendo».

Los habitos de higiene y arreglo personal también estan relacionados a ciertos
procesos de salud-enfermedad y a las percepciones que los sujetos poseen de éstos:
«<hay peluqueros que ya no dan el servicio de ‘rasurada’ desde que aparecio el sida»
sefialé Victor Lépez, agosto 2011. En el mismo orden de ideas, Jorge Villegas refiri6
que hace unos afios, con los primeros casos de vm-sida en la ciudad de Guadala-
jara, bajé mucho la afluencia de clientes a la peluqueria e incluso muchos clientes
llevaron sus propias herramientas ante el miedo de ser contagiados. Asi, se dio el
paso de la navaja libre al uso de las navajas desechables. Angel narr6 que <hace 20
afios, con lo del sida; fue una cuestién de salubridad entonces se usaron las navajas
desechables». Ademas, el uso de la navaja libre implica saber co6mo afilarla con una
piedra de marmol. En los sillones de las peluquerias todavia se observa un pedazo
de cuero, denominado afilador, empleado para mantener el filo de la navaja libre.
Son so6lo algunos peluqueros, como Tbny, quienes adn las usan: «Las navajas ya
nadie las utiliza, s6lo quienes conservamos la esencia de una verdadera peluqueria.
Ahora ya se han sustituido por navajas desechables, incluso su venta ya es escasa,
es dificil encontrarlas en el mercado, pues debido ala extincién de las peluquerias
el negocio se ha ido acabando». 0

Las peluquerias ya no son los lugares «tradicionales» que se ocupan de la higiene
y el arreglo de los varones. A losjovenes «ahora, les gusta estar trasquilados, y entre
maés, mejor. Ya no importa traer un corte bien hecho», mencioné Angel Delgadillo.
Ademaés, para Pedro, las estéticas han ganado terreno, llevandose a los clientes.

«En nuestros dias han surgido innumerables estéticas, que ya no forman parte
de nuestro concepto. Nosotros somos peluqueros 'a secas’'y aqui realizamos cortes
tradicionales de caballero; casquetes, Fiytap, rebajados normales, pero nada de cor-

tes extrafios como los de hoy».n

9Entrevista a Victor Lépez, realizada por la autora.
OMufiz Aimeé, «<Un oficio de...», seccién: B, p. 8.

M Mufiz, Aimeé, «<Un oficio de...», Seccién: B, p. 8.
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Desde hace algunas décadas, en la zona poniente de Guadalajara, han existido
las peluquerias como espacios de socializacion masculina. Al respecto, José Elizal-
de comentd que trabajé en diversas peluquerias de la ciudad: en la colonia Country,
por la avenida L6pez Mateos y también en la calle de Justo Sierra. Sin embargo, se
presentan cambios en éstos espacios: «en los alrededores de las colonias America-
na, Obreray Lafayette. No es un chiste: en esta zona hay mas estéticas masculinas
que tiendas de conveniencia». Han proliferado las llamadas «estéticas masculinas»
en donde: «el letrero dice que es una estética masculina, pero en letras mas peque-
Aas dice: masajes, sauna, vapor, peluqueria». Es curioso cémo hasta hace unos afios
las estéticas eran sdlo para mujeres y hoy son cada vez mas las que lo son sé6lo para
hombres.2Al respecto, Jorge Villegas sefial6: el servicio de masaje, que ofrecen las
«<nuevas» peluquerias no tiene nada que ver con los servicios que se ofrecen en una

peluqueria tradicional. Solo se trata de prostibulos disfrazados de peluquerias.

Conclusiones

El cambio veloz caracteriza a las sociedades actuales. Los lugares y los tiempos se
reconfiguran de manera constante debido al uso de las nuevas tecnologias. De igual
manera, las dindmicas socioculturales estan marcadas por la velocidad misma en
la que circula la informacién y alos sujetos también se les exige mayor flexibilidad.
Por lo tanto, ¢(qué pasa con los sujetos y sus procesos identitarios, cuando no estan
acostumbrados a tal velocidad? Es entonces que permanecen lugares de socializa-
cién, como las peluquerias en donde los sujetos pueden adherirse al pasado desde
sus identidades. La nueva condicion social de los géneros se inscriben en el marco
de un proceso de cambio cultural en el que la coexistencia entre pasado y presente
todavia se hacen evidentes, sobre todo en el caso de la construccién de una nueva
identidad masculina.13Por medio de la relacién entre las identidades y los lugares
se observan las transformaciones socioculturales en el deber ser de los varones, es
decir, las identidades de género masculinas. Asi pues, la peluqueria es un espacio
tradicional para la socializacién masculina: es el lugar para que los varones expre-

sen que prefieren adherirse al pasado.

Plzazaga, David, «Fatiga crénica», Seccién: B, p. 10.

BMontesinos, Rafael, <La masculinidad ante...», pp. 37-46.
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